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COMUNICACAO EM REVISTA

As 100 edigtes da Revista Essbnela sdo idvals pasa urna reflexdo: qual
# importncia da comunicaciio na empresal Maks ainda: qual & o pa
pel das dreas & colaboradones nesse proceiso? Antes de mals nada,
& impoimaite saber o que fag a dres de Comunscacio Corporativa do
fioticdrio. O gevente Sandro Rego d a5 primeiras pistas: *Nossa gerén
cia abwrange Comunicagio in
terna, Assossora de kmpren
i & Relaghes Instinucionsis
MNostas Mividades snglabarm
o cuidads com a P
corporativa, ou sja, com a
manca di empresa & de e
2aeutivel para o5 diveriod
pliblicos de relacionamenio.
A dres & BElraLRgics pOrGuE
entre outras stribulcies, ¢
responsivel pela integragio dos processss de comunicacdo cor
porativa do Boticdrio. O objetivos sho agregar valor i marca, foi-
tabecer a3 Iniclativas internas para os cola boradores & consolidar &
imagem da empresa junie & pdblicos especificos ou & sochedade
coma um todo’, diz,

0 expecialista em componamento organizacional Eugenio Mussak,
professor da FIA-USE colunista das revistas Yood S4. ¢ Vida Simples
& sanor de diversos liveos, amplia esse horzonte: “Empnesas sdo or-
ganiumos wived, Sho formadas por cilulas, qQue S350 &% pEstoas; (el
dos, que 40 of grupes de irabatho; drglos intermos; sistemas, todos
agindo em harmonia. A comunicaclo corporativa eficiente man-
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REMM Eid Ofganimo @ seus genss, cefulas o sistemas funclonando
coiveiamente, Ela od sentido ao trabalho das pessoas. destaca sua
importancia, éstimula & cooperacio entre as dheas” avalia

O papel da revista

as em uwm mundos cada vez mais onfine, plugado em intemet, re

dies corporativas, colulares, TV & cabo e por sardlite. farramentas
largamente uliliradass amblm na comunicaco corporativa, gual &
a felevincia de uma revista Impresial Para Mussak ela continuard
# [BF $2u lugar. “As midias eletrdnicss ndo provacatio o fim das
midias impressas. Elas vieram para sgregar, nio para substituir
Hib um Imenso fater sfetive a sei considerado, criado hi sdculos
A revista pode ser manuseads, compartilhada, transpantsds, &

mazensds. Tem um componente fisco gue jamais serd abando

nado, @ como o livro’, diz

Sandro conconda: *A revista & uma das principais ferramentas de
comunicagho intérné do Botickrio. Ela leva aos colaboradores o
conheciments das transformactes ocorridas no ambiente de 1ra-
balho & contribui para a integrachs, delsands todos infoarmados
sobfe & que scantoce na {'n‘-pr!rm e fazendp-os semtit-4e parte
dela’. diz. Mas se engana quern acha que a érea de Comunicacio é
4 responsavel pels Exsdncia “A revivta pertence a todos o3 cala-
boradores. O gue a Comunicagdo faz ¢ apanas ordenat as in

formagbes & ajusfar os assunbos de cada ediclo. Ela reflere a
Imagem da noisa empresa e, condequentemente, Notss ima

gem tambem. Chegamos & centdiima edicio, & lsso & motive
de orgulho para todos nés, diz




